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Rezime: Autor u dva dela analizira mikroekonomske pokazatelje
(indikatore) sa aspekta metodologije ekonomskih istrazivanja. U
ovom (prvom) delu razmatraju se: indikatori homo oeconomicus-
a, trziSmi indikatori, indikatori domadinstva, indikatori
stanovnistva 1 radne snage. Svaki od navedenih pokazatelja
(indikatora) znaéajni su za mikroekonomska istrazivanja.

Kljuéne redi: mikroekonomski pokazatelji  (indikatori),
metodologija, homo oeconomicus, trzisni indikatori, indikatori
domacdinstva, indikatori stanovnistva i radne snage.

1. Uvod

Mikro 1 makro su dva temeljna nivoa posmatranja privrednog zivota.
Mikro, na nivou pojedinca, porodice, organizacije 1 preduze¢a. Makro, na
nivou drustva kao celine 1 svakog njegovog globalnog aspekta. Polazeéi od
tih  odredenja, najces¢e se koriste izrazi mikroekonomija 1
makroekonomija. Svaki nivo neguje specifican pristup stvarnosti i posebne
metode proucavanja, pa se u tom smislu govori mikroanalizi i
makroanalizi.

Specificnost metodoloskog postupka ekonomije je uporedno koris¢enje
mikro 1 makro analize. Ekonomske pojave 1 procesi su medusobno
povezani mnogostrukim uzroc¢no-posledicnim vezama, 1 kao takvi, ¢ine

celinu odredenog ekonomskog sistema - makroekonomije. Principi
funkcionisanja privrede u celini (na nivou cele zajednice, drustva, drzave
nacije — makroekonomskog sistema) nisu identiéni sa nadelima

egzistencije pojedinaca, porodice, preduzeca, korporacije i sl. Ovim drugim
se bavi mikroekonomska analiza (mikroekonomija).

Opsta ekonomska nauka u svom istrazivanju mora kombinovati mikro i
makro analizu, kako bi se dosledno pridrzavala logicko — dijalektickog
odnosa dela 1 celine, opsteg, posebnog 1 pojedinacnog. Razumevanje pojava

L Pregledni naucni rad. Primljeno u redakciju’ 23.12.2013, prihvaceno za
objavijivanje: 28.02.2014
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na pojedinaénom (mikro) nivou umnogome olaksava poimanje celine, kao
Sto analiza celine, globalnih kretanja i opstih tokova, pomaze objasnjenju
funkcionisanja segmenata sistema 1 procesa na mikro nivou.2 Tako se u
analizi pojedinacnih ekonomskih pojava 1 mikro situacija, kao S$to je
ekonomsko stanje ovog ili onog preduzeca, privredne grane, kreditnih
odnosa, pored objasnjenja posebnih 1 pojedinac¢nih faktora i ¢injenica koje
uslovljavaju pomenutu mikro situaciju, mora, sa druge strane, poéi od
opstih uslova, ekonomskih kretanja na makro nivou kao sto su: nivo
privredne  aktivnosti, zaposlenosti, inflatorna  kretanja, mere
makroekonomske politike, opsti kreditni uslovi, zakonitosti 1 uslovi
raspodele, uvoza, izvoza na makro nivou.

Ponekad je, sta vise, nemogucée razdvojiti Sta pripada makro, a sta
mikroekonomskoj fenomenologiji 1 analitici, pa je stoga, mozda uputno
govoriti o mikro 1 makro aspektu ekonomskih pojava. Utoliko je
delotvornije nacelo jedinstva 1 kombinovanje mikro i makro analize.

2. Indikatori Homo Oeconomicus-a

Homo oeconomicus (lat. homo — ¢ovek, oeconomicus — vest u gazdovanju),
je ekonomski ¢ovek, uzorni privrednik, bi¢e koga pokrecu li¢ni interesi.3

U delima engleskih klasiénih ekonomista homo oeconomicus je bio
zamisljeni lik idealnog privrednika, koji podreduje sve vlastitim
interesima, postupa tako da uz najracionalnije koriséenje svojih snaga
ostvari najveéu mogucu korist. Iz ponasanja tako izdvojenog ekonomskog
subjekta pomenuta ekonomska misao ¢e nastojati da dedukcijom izvede
opste ekonomske zakone. Istrazuje se odnos coveka prema stvari, njegovo
ponasanje, subjektivni motivi koji ga pokrecu, racionalnost njegovih
postupaka 1 dr.

2 Statisticki podaci koji se koriste za ekonomske analize mogu se
razvrstati u sledeée oblasti: statistika privrednih kretanja; finansijska
statistika; monetarna statistika; statistika platnog bilansa; statistika
nacionalnih racuna. Da bi se sagledalo stanje posmatrane oblasti potrebno
je obezbediti uporedivost podataka, zbog cega se i vrsi uskladivanje
statistickih metodologija na medunarodnom nivou.

3 Poreklo ovog pojma moze se naéi jos kod Platona, Aristotela i sv.
Avgustina, kada govore o pokretacima covekovih aktivnosti. Bagehot
govori (1880.) o ,ekonomskom éoveku“ ("economical man"), a 1888. g. se
prvi put u literaturi javlja danas omiljena sintagma ,ekonomski tip
¢oveka®). Starovremenski, gréko-latinski prevod homo oeconomicus,
pojavio se sa Paretom (1848-1923).
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Homo oeconomicus predstavlja teorijski model konstruisan na temelju
ispitivanja racionalnosti ekonomskog ponasanja. Pokreéu ga li¢ni interesi,
slusa jedino svoju savest, a prilagodava se sredini tako Sto prati i1 sledi
indikacije trzista 1 cena, a time 1 ponasanje svih drugih homines
oeconomici koji su mu jednaki.

Homo oeconomicus je, dakle, bice koga pokrec¢u li¢ni interesi. U modernom
kapitalistickom drustvu homo oeconomicus je evoluirao u ekonomskog
¢oveka (economic man). Reé je o ekonomskom konceptu koji pretpostavlja
da se pojedinci ponasaju tako da maksimiziraju koristi u uslovima
ogranicenih resursa. Ekonomski ¢ovek je racionalan ako tezi svom cilju,
mada se moze susresti sa preprekama, ako su nesavrsene informacije, koje
ga onemogucavaju da postigne ovaj cilj. Racionalan covek u ekonomiji
moze, medutim, da tezi 1 drugim ciljevima, osim maksimiziranja koristi,
ali u tom slucaju on ¢e biti racionalan samo ako tezi tom cilju na
konzistentan nacin.

Pored racionalnosti homo oeconomicus-a karakterise i individualizam
(franc. individualismo, od individuel — liénost, koji se ti¢e pojedinca, od lat.
individuum — nedeljivo, pojedina¢no), znaéi suprotstavljanje interesa
pojedinaca interesima drustva. Rec je, naime, o opstem nazivu za socijalno
— politicke teorije 1 koncepcije drustvene organizacije koje istiCu prioritet
pojedinacnih interesa i potreba nasuprot kolektivnim interesima. Tim se
teorijama 1 koncepcijama zagovaraju takvi oblici drustvene organizacije
koji pocivaju na privatnom vlasnistvu nad sredstvima za proizvodnju,
privatnoj inicijativi 1 monopolskom obavljanju opstedrustvenih funkcija od
strane uskog kruga pripadnika drustva.

Racionalnost 1 individualizam homo oeconomicus-a dolaze do punog
izrazaja samo u uslovima ekonomskog liberalizma (slobodnog trzista).
Liberalizam (franc. liberalisme, od lat. liberalis — koji se odnosi na
slobodnog éoveka, slobodan) je ekonomska teorija i ekonomska politika
koja tezi za uklanjanjem svih ogranicenja i prepreka u ekonomskom zivotu
drustva i stvaranju uslova za slobodno kretanje robe, kapitala i ljudi i
nesmetano delovanje ekonomskih zakona u nacionalnim i medunarodnim
okvirima.

Navedene tri antropoloske osobine homo oeconomicus-a dopunjene su u
kapitalizmu profitnom motivacijom. Re¢ je o teznji ljudi da svojim
poslovanjem ostvare dobit i time povecéaju svoje bogatstvo. U sistemu
kapitalistickog privatnog preduzetnistva profitna motivacija je osnovni
podsticaj pokretanja 1 unapredivanja poslovanja. Profit se smatra
legitimnom pobudom c¢oveka 1 osnovnim pokretacem ekonomske inicijative
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1 napretka. Maksimizacija profita je cilj 1 nacelo poslovanja svih drustveno
— ekonomskih subjekata.

Kapitalizam kao drustveno — istorijski sistem, stvorio je uslove za
,budenje“ homo oeconomicus-a, njegov razvoj] 1 procvat. Njegove
antropoloske karakteristike (racionalnost, individualizam, ekonomska
sloboda i profitna motivacija) dolaze do izrazaja upravo pojavom i
razvojem kapitalizma.¢ Kapitalizam omogucéava pobedu interesa nad
strastima.

Kapitalizam je nastao na paradigmi interesa. Ideja o suprotnosti interesa 1
strasti javlja se, naime, u periodu nastanka kapitalizma. O odnosu strasti
1 interesa govori Hersman, o tome kako su strasti (slava, pohlepa, zelja za
mo¢), obuzdavali interese do nastanka kapitalizma. Do tog perioda zarada
1 novac su bili na niskom nivou skale ljudskih vrednosti.? Kultura
individualizma, koju je izgradio kapitalizam, dovela je do afirmacije
licnosti ¢coveka kao centralnog elementa u drustvenoj komunikaciji.

Razvoj temeljnih institucija kapitalizma omogudéio je razvo] homo
oeconomicus-a. Reé¢ je o sledeéim kljuénim institucijama: 1) pravo
privatnog vlasnistva; 2) sloboda i zakonitost ugovaranja; 3) podsticajna
uloga drzave. Ove tri postavke odvajaju kapitalizam od drugih drustvenih
sistema. One garantuju podsticaj koji ima specificne 1 predvidive efekte na
ponasanje onih koji odlucuju, rasporeduju resurse 1 protok informacija.

Pojavom kapitalizma ekonomska teorija i ekonomska nauka 1 struka
dozivele su svoj procvat. Danas je ekonomija jedna od elitnih nauka kojoj
se svake godine dodeljuje Nobelova nagrada za doprinos drustveno —
ekonomskom razvoju.

Pored Adama Smita, oca ,moderne ekonomije®, koji je udario temelje
konceptu homo oeconomicus-a, veliki teorijski doprinos teoriji i praksi
homo oeconomicus-a dali su mnogi veliki ekonomisti: Karl Menger, Ludvig
fon Mizes, Fridrih fon Hajek, Dzon Majnard Kejns, Maks Veber, Jozef
Sumpeter, Ajn Rend, Milton Fridman, Peter Draker i drugi. Karl Marks je
dao celovitu kritiku ovog koncepta. Zadrzacemo se na nekim pogledima
(Smitov koncept prirodnog poretka).

4 Kultura kapitalizma je u kulturi individualizma. To je kultura Zapada.“
(Vukotié, V., Kultura i ekonomski razvoj, Kultura i razvoj, IDN, Beograd,
2004, str. 14).

5 Videti: Hersman, Albert, Strasti 1 interesi, ,,Filip Visnji¢“, Beograd, 1999.
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Osnovu ekonomske doktrine Adama Smita (1723-1790), (,Istrazivanje
prirode i uzroka bogatstva naroda“, 1776.) ¢ini njegovo duboko uverenje u
nadmocénost prirodnog poretka nad ljudskim ustanovama. Treba ukinuti,
po Smitu, vestacka ogranicenja, pa ¢e se ostvariti, sam po sebi, skladan
»sistem prirodne slobode” ljudskim delovanjem.6

Sto je veéi prostor za slobodnu delatnost pojedinca (koga pokreéu liéni
interesi) to su, po Smitu, bolji uslovi za ekonomski i svaki drugi napredak
drustva. Drugim re¢ima, sto je prostor za maksimizaciju licne koristi vedi,
a $to je drzava ogranicenja 1 jeftinija, to je bolje. Zato se drzava kod Smita
ogranicava samo na nekoliko funkcija.

Prirodno delovanje ljudi, po Smitu, pokrece Sest motiva: samoljublje,
naklonost, zelja za slobodom, osecaj pristojnosti, radna navika i sklonost
za trgovanjem 1 razmenom jedne stvari za drugu. Omoguéi li se
pojedincima da se u svojim akcijama slobodno rukovode tim motivima, oni
¢e istovremeno posti¢i najveéu licnu korist i unaprediti opste dobro
delotvornije nego da im je to bila izri¢ita namera. Smit je toliko uveren u
ravnotezu ljudskih motiva da izjavljuje kako svakog pojedinca u
ostvarenju vlastitih interesa ,vodi jedna nevidljiva ruka, da ostvari cilj
koji uopste nije nameravao da ostvari®.

U jednom od najéuvenijih dela (,Bogatstva naroda“), Smit kaze: ,Mi ne
ocekujemo nasu veceru od dobre volje mesara, pivara ili pekara, ve¢ od
njihovog obzira prema sopstvenom interesu. Mi se ne obrac¢amo njihovoj
covecnosti, nego njihovom samoljublju, 1 nikada im ne govorimo o nasim
potrebama, ve¢ o njihovim interesima.” Ovaj ¢uveni Smitov citat znacio je
raskid sa misljenjem svih velikih pisaca zapadne tradicije od Aristotela
nadalje, koji su smatrali da dobro moze da se ¢ini samo u formi
neegoisticnog, altruistickog ponasanja i1 podrzavanja javnog interesa. Smit
to prekida, isticuéi da je oslobodenje licnog interesa najbolji nacin da se
unapredi javni interes. Taj stav je u odnosu na dotadasnju teoriju zvucao
sokantno, a mnogi autori, posebno oni skloni drustvenom planiranju i
regulaciji, ni danas nisu u stanju da ga shvate.

Ekonomski automatizam je, po Smitu, prirodno, spontano i slobodno
ispoljavanje ekonomskih pojava i ostvarivanje ekonomskih procesa na
osnovu autonomnog donosenja ekonomskih odluka od strane pojedinih
privrednih subjekata 1 nesmetanog delovanja ekonomskih zakona.
Ekonomski mehanizam, naime, moze najbolje funkcionisati, po Smitu, u
prirodnom poretku, koji se rukovodi egoizmom pojedinaca 1 u kojem vlada
privatna inicijativa 1 slobodna konkurencija. U takvom mehanizmu nema

6 Smit, A.: Bogatstvo naroda, ,,Global book®, Novi Sad, 1988.
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privilegija 1 monopola niti se drzava mesa u privredni zivot drustva. Svako
deluje prema svome nahodenju, a ,nevidljiva ruka“ sigurno upravlja
njegovu delatnost prema nekom drustveno korisnom cilju.

Iako je bio veliki pristalica gledanja svog interesa, tj. centralnog znacaja
licnog interesa u zivotu svakog pojedinca, Smit je bio protivnik slepog
egoizma. Sebi¢nost za njega nije vodilja ljudskog ponasanja, nego je to
neka vrsta ljubavi prema sebi, koja nije nikakvo odsustvo osecanja za
drugog. Egoizam koji proizilazi iz ljubavi prema sebi nije neminovno
pohlepa, veé prosto teznja da se prvenstveno zadovolje svoji interesi.

Smit dokazuje kako prirodna ravnoteza motiva najdelotvornije deluje na
branilac laissez fairea, mnogo snazniji i uverljiviji od fiziokrata. Deluje
snazno na politicare 1 poslovne ljude, koji spremno prihvataju njegove
poruke da zbace zastareli rezim trgovackih privilegija 1 zemljoradnickih
interesa. Na toj politickoj filozofiji Smit razvija svoju ekonomsku teoriju,
oslobadajuéi  dotadasnju ekonomsku misao merkantilistickih 1
fiziokratskih stega’.

3. Trzisni indikatori

Trziste (eng. market) je celokupnost odnosa ponude i traznje, kao i faktora
koji ih determinisu. To je institucija koja regulise ekonomske odluke u
drustvu. To je alokator resursa, mehanizam odnosa. Trziste je mesto na
kome se obrazuju cene. Moze se posmatrati sa razli¢itih aspekata:
geografskog (lokalno, nacionalno, svetsko), prema vrsti proizvoda
(agrarnih, industrijskih proizvoda, nekretnina, vrednosnih papira), prema
fazi procesa reprodukcije (trgovina na veliko, trgovina na malo) i dr.
Osnovne funkcije koje obavlja trziste su! alokativna, selektivna,
distributivna i informativna.

Trzisni mehanizam je celokupnost odnosa ponude i traznje 1 svih
delovanja ekonomskih snaga u trzisnoj privredi. Preko tog mehanizma
proizvodac¢i najbrze i najpotpunije obavestavaju o svim promenama 1
zahtevima potrosaca 1 delatnosti svojih konkurenata, sto im daje
moguénost da se pravovremeno prilagodavaju svakom novom stanju.

7 Najuspesniji Smitov nastavlja¢ je David Rikardo, dok Sej, Maltus 1
Senior polazu osnove tzv. vulgarne burzoaske politicke ekonomije. Svi se
opravdano pozivaju na Smita 1 smatraju se njegovim sledbenicima, jer u
njegovim izlaganjima nalaze uporiste za svoje razliite teorije (Dragicevié,
A.: Leksikon politi¢ke ekonomije, str. 590).
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Prepusten sebi, trzisSni mehanizam deluje spontano, nagradujuéi
(ekstraprofitom) bolje proizvodace i kaznjavajuéi gubitkom losije.

Ekonomisti razlicito gledaju na trzisni mehanizam u pojedinim periodima
privrednog razvoja. Krajnosti zastupaju oni koji smatraju da je trzisni
mehanizam najbolji 1 dovoljan regulator privredivanja i da mu treba
dopustiti da sam slobodno 1 autonomno deluje, ili pak oni koji dokazuju da
nikada nije postojao niti moze postojati samostalni trzisni mehanizam.
Nuzno je drzavno uplitanje u njegovo delovanje, pa 1 drzavna intervencija
kada se radi o problemima razvoja, zaposlenosti, socijalne zastite,
poljoprivrednih proizvoda, koje sam trzisni mehanizam ne moze resavati.

Analiza trzista (engl. market analysis) obuhvata identifikovanje i merenje
faktora koji definiSu dimenzije potencijala trzista (domadeg i inostranog).
Dimenzije trzista se mogu shvatiti kao broj kupaca na odredenom prostoru
1 u odredenom vremenu kojima je neki proizvod namenjen. Potencijal
trzista je obi¢no manji od ovog broja kupaca i definisan je brojem
potencijalnih kupaca koji pokazuju neki interes za dati proizvod.
Kvalifikovano trziste je ono koje raspolaze ekonomskim pretpostavkama
da kupi dati proizvod. Bitno je da se ustanovi ciljno (Zeljeno) ucesée, kao
procenat od potencijalnog, odnosno kvalifikovanog trzista.

Analiza traznje je znacajan analiticki proces kome je cilj da se identifikuju
11zmere faktori koji uticu ili ¢e uticati na prodaju datog proizvoda. Traznja
se moze definisati kao obim prodaje koji bi se mogao realizovati na
odredenom trzistu, u odredenom vremenu, na odredenom prostoru u
datom marketing okruzenju, i uz odredeni marketing napor. Faktori
traznje zavise od kategorije proizvoda i njegove namene. Tako su razliciti
faktori traznje za proizvodima reprodukcione namene od onih za proizvode
namenjene finalnoj potrosnji. I kod ovih poslednjih razliciti su faktori
traznje za trajnim i netrajnim potrosnim proizvodima.

Analiza troskova marketinga je sledece pitanje iz ovoga domena. Rec je o
troskovima koji nastaju kao posledica koriséenja odredenih marketing
aktivnosti. Ovi troskovi sadrze dve kategorije troskova: troskovi
zadovoljavanja traznje 1 troskovi kreiranja traznje. Prva kategorija
obuhvata niz troskova kao sto su: istrazivanje marketinga, kreiranje 1
oblikovanje proizvoda i troskove prodaje, a druga obuhvata troskove
promocije (licna prodaja, propaganda, unapredenje prodaje, direktni
marketing).

Trzisna struktura je konkurentsko okruzenje u kome kupci i prodavci
proizvoda deluju. Najopstije, trzisna struktura moze da se definise kao
ponasanje kupaca 1 prodavaca na trzistu. Poznata je Staklebergova trzisna
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struktura, koja polazi od kriterijuma broja ucesnika, kupaca 1 prodavaca.
Pored ekstremnih trzisnih struktura: potpune konkurencije i potpunog
monopola, postoje 1 mnoga druga stanja, koje karakterisu razli¢itosti nivoa
meduzavisnosti cena razli¢itih roba 1 razlicita ekonomska moé¢ kupaca,
odnosno prodavaca (oligopol, monopson).

Postoje mnogobrojne vrste trzista: trziste roba 1 usluga, finansijska trzista,
trzista faktora proizvodnje, trziSte kapitala, trziSte novca, trziste zlata,
trziste zemljiSta, trziSte hipoteka, trziste rada, trziste hartija od vrednosti,
trziste osiguranja, trziste deviza. Na svakom od njih deluju indikatori
trzista. Tako na primer, trzisni indeks ima za cilj aproksimaciju cenovnih
kretanja na trzistu u celini.

Trzisna cena je novcéani izraz merila vrednosti robe ili usluge. Cena se
oblikuje uzajamnim delovanjem ponude i traznje na trzistu, odnosno na
preseku krive ponude i krive traznje, u tacki koja odreduje trzisnu
ravnotezu8, odnosno uravnotezenu cenu koja se formira i1 koli¢inu robe
koja se na trzistu prodaje po toj ceni.

Cena izrazava relativnu oskudnost nekog proizvoda na trzistu. U kracem
vremenskom periodu na cenu uti¢e korisnost nekog proizvoda, a u dugom
periodu troskovi njegove proizvodnje. Ako se cene na trzistu oblikuju bez
uticaja drzave, nazivamo ih slobodnim cenama, a takvo trziste slobodnim
trzistem. Optimalna cena je ona pri kojoj se ostvaruje maksimalni profit.

Elasticnost nam pokazuje u kojoj meri kupci i prodavei reaguju na
promene trzisnih uslova.® Snaga tih promena meri se tzv. koeficijentom
elasticnosti, koji se dobija deljenjem veliCine relativhog poveéanja
(smanjenja) jedne pojave veli¢inom relativnog poveéanja (smanjenja)
druge pojave. On nam pokazuje u kojoj meri porast jedne posmatrane
velicine izaziva porast ili pad druge posmatrane veli¢ine, ili obrnuto, u
kojoj meri pad prve izaziva porast ili pad druge velicine.

U ekonomskim analizama prati se elasticnost raznih ekonomskih pojava.
Istrazuje se: elasticnost privrede, u smislu njene sposobnosti da se

8 TrziSna ravnoteza je stanje u kome nijedan subjekt na trzistu nema
motiv za bilo kakve promene. Ni kupac (potrosa¢), ni prodavac
(proizvodaé) nemaju podsticaj da promene nivo svoje potro$nje, odnosno
svoje proizvodnje, jer ne mogu unaprediti svoj polozaj meren ekonomskim
kriterijumima uz date uslove na tom trzistu.

9 Pracenje elastitnosti ima sSiroku primenu u ekonomskoj analizi. Ono
omogucava da se utvrde kvantitativni odnosi i kvalitativne promene u
kretanjima raznih ekonomskih pojava.
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prilagodi novom stanju koje nastaje zbog promena u drugim privredama;
elasticnost ponude, rada ili robe, u smislu njihovog prilagodavanja
izmenjenoj traznji ili promenama u visini nadnice, odnosno promenama u
kretanju robnih cena; elasti¢nost traznje (potro$nje); elasti¢nost cena, u
smislu njihovog reagovanja na promene u ponudi 1 traznji; elasti¢nost
potreba, u smislu njihovog prilagodavanja raspolozivim sredstvima;
elasticnost zamene, u smislu sposobnosti neke robe ili druge ekonomske
pojave da zameni drugu; elasticnost kamatne stope, u smislu njenog
prilagodavanja promenama u ponudi i traznji novca, itd.

U tesnoj vezl sa trzisnom cenom je trzisna vrednost, koja se utvrduje na
trzistu slobodnim dejstvom ponude i1 traznje. Kod hartija od vrednosti to je
vrednost u primarnoj emisiji i potom na sekundarnom trzistu u okviru
berzanske 1ili vanberzanske trgovine.l® Njihova trzisna vrednost je
poslednja prijavljena cena po kojoj je neka hartija od vrednosti bila u
prometu. Ona zavisi od ponude 1 traznje i gotovo uvek odstupa od
knjigovodstvene 1 nominalne vrednosti hartije od vrednosti. Trzisna
vrednost akcije odreduje 1 trzisnu vrednost kompanije koja je emitovala.

Trzisna snaga 1 trzisSna moé¢ su vazni indikatori trzista. Rec¢ je o
mogucénostima preduzeca da uticu na cene. U potpunoj konkurenciji ne
postoji trzisna snaga, jer sva preduzeca su ekonomski gledano relativno
mala da prihvataju trzisnu cenu. Trzisna snaga se javlja, pre svega, u
oligopolistickim i monopolistickim trzisnim strukturama. Trzisna mo¢ je
najveca u slucaju ¢istog monopola.

Trzisna moé¢ preduzeéa moze da se odredi na osnovu sledeéeg: trzisnog
udela (veéi trzisni udeo, veéa trzisna moé¢ preduzeéa); cenovne elastiénosti
traznje (mala cenovna elasti¢nost traznje veéa trzisna moé preduzeéa i
obrnuto); i unakrsne cenovne elastiénosti traznje (niza unakrsna cenovna
elasticnost traznje veca trziSna mo¢, 1 obrnuto, veca unakrsna cenovna
elastiénost traznje manja trzisna mod).

10 Berza (eng. stock exchange) je, sa ekonomske tacke, oblik organizovanog
trzista. Najcescée se vezuje za odredeno mesto na kome dolazi do susreta
ponude i traznje za razli¢itim robama (robne berze) ili finansijskim
instrumentima (finansijske berze), gde se trgovina obavlja po unapred
definisanim pravilima 1 utvrdenim uslovima.
Trziste bikova 1 medveda je trziSte Spekulanata koji na osnovu
pretpostavljenog kretanja berzanskih cena kupuju ili prodaju deonice, te
tako uti¢u na porast, odnosno pad deonica. Trziste bikova obelezava period
rasta, a trziste medveda pad cena deonica.
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Trzisni lider je predvodnik u odredenoj delatnosti koji ostvaruje najveéi
udeo na relevantnom trzistu, odlu¢ujucée deluje na promene cena, uvodenje
novih proizvoda, intenzitet promocije 1 sl. Druge firme priznaju njegovu
dominaciju, ali ga neke izazivaju, oponasaju ili izbegavaju. Trzisni
izazivac je trzisni igra¢ koji ,napada“ trzisnog lidera i ostale konkurente
kako bi poveéao svoj trzisni udeo. Trzisni sledbenik se, pak, ne izlaze
rizicima i ozbiljnije ne ometa trzisnog lidera. Kako bi zadrzao postojece 1
osvojio nove kupce, snizava troskove proizvodnje 1 povecava kvalitet svojih
proizvoda 1 usluga. Izbegava direktnu konkurenciju, veéi znacaj daje
profitu nego trzisnom udelu.

Trzisni potencijal je maksimalna globalna traznja, tj. globalna traznja koje
Ce se ostvariti uz vrlo visok nivo marketinskih troskova prodavaca datog
proizvoda, gde dalji porast marketinskih napora tog proizvoda nema
uticaja na traznju. Globalna traznja predstavlja ukupnu traznju za
proizvodom odredene vrste na datom (prostorno definisanom) trzistu. Ako
traznju, odnosno kupovinu, izjednac¢imo sa prodajom, trzisni potencijal
moze da se definise kao maksimalni iznos prodaje koja bi mogla da ostvare
sva preduzeca u odredenoj grani, na odredenom geografskom podrucju i u
odredenom vremenskom periodu.

Trzisni segment je deo trzista dobijen procesom segmentacije trzista.
Odlikuje se sledeéim karakteristikama: postoji homogenost unutar
odredenog dela (segmenta) u odnosu na dimenzije segmentacije; postoji
heterogenost izmedu pojedinih delova (segmenata) trzista; dovoljno je
veliki da bude rentabilan; operacionalan je, odnosno prilagodljiv za
primenu instrumenata marketing miksa.!!

Trzisni udeo je udeo trzisne traznje koju zadovoljava neko preduzece,
grupa preduzeéa ili odredeni proizvod. Brani se 1 poveéava vecom
konkurentno$éu (nize cene, visi kvalitet proizvoda isl). U strategiji
preduzeca trzisno ucesée je cCesto bolji pokazatelj od trenutne profitne
stope, jer bolje izrazava dugoro¢nu konkurentsku snagu preduzeca,
nezavisno od kratkoro¢nih kolebanja.

Trzisno podrucje ¢ine geografske zone koje nastaju uticajem pojedinih
faktora (napr. brojnost stanovnistva, razvijenost infrastrukture, polozaj

11 Marketing miks je kombinacija instrumenata koji ¢ine ponudu
preduzeéa. Ona se mora zasnivati na informacijama i potrebama i
zahtevima ciljnog trzista. Najprihvaceniji je koncept marketing miksa koji
pociva na sledeéim elementima: proizvod, cena, distribucija i promocija.
Potrosaé¢ nije deo marketing miksa, veé¢ fokus na kome je aktivnost
preduzecéa usmerena.
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zone prema tokovima privrednog zivota) koji unutar njih deluju na ponudu
1 traznju. Unutar tih geografskih zona koncentrisu se trgovacke ponude na
odredenim tackama, kao posledica zelje potrosaca da se sto lakse 1
kvalitetnije snabdeju nuznim proizvodima. U ovim podrucjima mo¢ trzista
¢ini podlogu za poslovanje trgovackih 1 usluznih preduzeca.

Trzisni neuspesi su trzisne okolnosti u kojima rezultat slobodnog
takmicéenja nije optimalan, odnosno kada trziste nema Paretovu
efikasnost. Te moguénosti su: (1) nepotpuna konkurencija, odnosno
postojanje monopola; (2) javna dobra; (3) spoljni uéinci; (4) asimetriéne
informacije.

U privredi se moze postiéi Paretova efikasnost, a da ipak postoje dve
dodatne situacije koje se mogu smatrati trzisnim neuspesima 1 tako
podstaéi drzavnu intervenciju: (1) trziste moZe prouzrokovati vrlo
nejednaku raspodelu dohotka, pa tu preraspodelu obavlja drzava; (2) za
dobra za koja mozda ne bi postojao odgovarajuéi samoinicijativni interes
potrosada (napr. osnovno Skolsko sticanje znanja), drzava obavezuje
pojedince na njihovu potrosnju. To su dobra viseg reda ili dobra posebne
namene. Jedan od razloga regulacije u privredi su i eksterni efekti.12

Trzisnim neuspesima smatraju se 1 povremena inflacija 1 nezaposlenost
povezani s nedovoljnim rastom u trziSnim privredama. Postojanje trzisnog
neuspeha nije dovoljan razlog za drzavnu intervenciju. Potrebno je
pokazati da je drzava u stanju da ispravi trziSne neuspehe.

Trzisni rizik je rizik koji proistic¢e iz prostorne, vremenske, kvalitativne 1
kvantitativne funkcije trgovine. Moze biti apsolutan, tada je nemoguce
neku robu nabaviti ili prodati, na odredenom trzistu i u odredeno vreme.
Relativan je kada se trgovacka funkcija ne moze odvijati prema
predvidanjima (moguée je nabaviti ili prodati odredenu robu, ali ne prema
Zeljenom kvalitetu, koli¢ini ili ceni, itd.). Prostorni trzi$ni rizik proizilazi
iz opasnosti od promasaja u izboru najpovoljnijeg nabavnog i/ili prodajnog
trzista, a zavisi od transparentnosti trzista i prihvatljivih troskova za
premoscéavanje prostora. Vremenski trzisni rizik predstavlja opasnost da
se vremenski promasi najpovoljniji trenutak za nabavku i/ili prodaju, sto
se najcesée ocituje u ceni robe. Ovo je najznacajniji rizik, jer izaziva niz
sekundarnih rizika (rizik vrednosti, rizik rentabilnosti, rizik likvidnosti

12 Eksterni efekti su rezultat aktivnosti pojedinih privrednih subjekata,
bez odgovarajuée kompenzacije. Tako, ako jedan proizvoda¢ ispusta
otpadne vode u reku, to ¢e uticati da oni proizvodaci, koji su locirani
nizvodno od navedene fabrike, imaju poveéane troskove u svom
proizvodnom procesu.

83



Radovan Pejanovié

isl.). Kvantitativni rizik se pojavljuje i kod prostornog i kod vremenskog
rizika, a posebno je veliki ako dode do opasnosti da se na trzistu ponude
proizvodi u koli¢inama koje ne odgovaraju trzisnim uslovima. Odbrana od
ovog rizika moguca je samo stalnim istrazivanjem trzista. Kvalitativni
rizik se odrazava pretezno u teskotama u prodaji, ako trziste ne prima ili
ne ponudi odgovarajuéi asortiman proizvoda. Trzisni rizik zahteva
istrazivanje trzista i time vece troskove.

4. Indikatori domaéinstva

Domadinstvo (engl. household) predstavlja skup lica koja Zive zajedno
u istom stanu ili kuéi 1 uz isto ,ognjiste“. Prema definiciji NISES-a
(Nacionalni institut za statistiku i ekonomske studije, Francuska)
domacinstvo je skup osoba koje dele isti stan, bez obzira na to da li su u
srodstvu.13

Domacdinstvo moze, dakle, ¢initi samo jedna osoba, 1 ne mora to obavezno
biti porodica.l* U svakom domacinstvu NISES razlikuje ,,pozivnu osobu
domacéinstva” (koja se nekada zvala staresina domaéinstva). Domadinstva
predstavljaju, dakle, veoma heterogenu grupu.®

Ekonomske i1 demografske promene uticale su i uticu na strukturu
domadinstva. Razlic¢iti zivotni stilovi indirektno su, naime, uticali tako Sto
su omogucavali da se skrati ili produzi vreme ulaska u prvi brak ili u

13 U uzoj porodici (koju éine uzi krug srodnika, obi¢no roditelja i njihove
dece) sjedinjuju se biologko-reproduktivne, privredne i vaspitne funkcije.
Ovde postoji visoka solidarnost, ali 1 zakonske obaveze izdrzavanja 1
pomaganja.

14 Od ukupnog broja domacdinstava u V. Britaniji 2001. g. u 29 odsto
slucajeva u njemu je zivela samo jedna osoba, a prosecno gledano u
domadinstvu je bilo 2,4 osobe (Social Triends, 2002). Prosec¢na veli¢ina
domacdinstva od najmanje tri clana zabelezena je samo u tri zapadno-
evropske zemlje (pocetkom 90-tih XX veka) — u Portugaliji, Spaniji i
Republici Irskoj. Na velika domadinstva se nekada céesée nailazilo (u
predindustrijskoj Engleskoj proseéno domacinstvo je bilo 4,75 osoba, a
samo 6 odsto su ¢inila domaéinstva sa jednom osobom).

15 Domacinstvo se razlikuje od gazdinstva. Domacinstvo je socio —
ekonomska kategorija koja ima karakteristike potrosacke jedinice, dok je
gazdinstvo organizaciono — ekonomska kategorija koja ima karakteristike
proizvodacke jedinice (zadruzna, drustvena i drzavna). Prema izvorima
prihoda, privredno aktivnih clanova, domadinstva mogu  biti:
poljoprivredna, mesovita, nepoljoprivredna i domacinstva bez prihoda.
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slobodnu brac¢nu vezu, ¢ime se produzavalo ili skraéivalo vreme stvaranja
porodi¢nog domaéinstva (kako gradskog tako i seoskog domadinstva). S
druge strane, proces migracije iz sela u grad (deagrarizacija) doveo je na
selima do tzv. starackih domacinstava. Znacajan je, takode, i kulturni
uticaj na porodicu i domacéinstvo.

U svojim studijama o potrosnji, nezaposlenosti 1 stednji NISES
razvrstava ¢lanove domacdinstva u osam socio — profesionalnih kategorija,
za koje se smatra da odrazavaju poreklo i iznos njihovog prihoda: (1)
poljoprivredni proizvodadi; (2) zanatlije; (3) trgovei i Sefovi preduzeéa; (4)
kadrovi i visa intelektualna zanimanja; (5) posredni¢ka zanimanja; (6)
sluzbenici; (7) radnici; (8) penzioneri; (9) ostale osobe bez zanimanja
(medu njima i nezaposleni koji nikada nisu radili).

U celini gledano, domacdinstva drze znacajan deo bogatstva jedne zemlje.
Poreklo tog bogatstva (plate, finansijski dohodak i nekretnine) i kako ga
domacinstva upotrebljavaju, od velikog su uticaja na ekonomski Zivot
jedne zemlje.

U ekonomskoj nauci, domacinstvo je, pre svega, jedinica za odlucivanje o
Zeljama (radije hrana nego automobil, pre slobodno vreme nego rad) i
podetnim dotacijama (uglavnom u vidu dohotka). Glavne odluke koje ono
treba da donese, odnose se na potrosnju i ponudu rada, 1 to tako da se
maksimalizuje njegovo zadovoljenje (odnosno, da bude korisno).16

Osnovna funkcija domadinstva je, dakle, potrosnja. Domadinstvo je
organizovana potrosacka jedinica. Ono je, medutim 1 proizvodacka
jedinica.l?

Dohodak domaéinstva. Clanovi domaéinstva su najceste zaposleni u
preduzeéima ili ustanovama u kojima zaraduju platu, penzioneri koji
primaju penziju, druga lica koja sticu prihode po osnovu socijalne
sigurnosti i dr.

16 Hipoteza od koje prefutno polaze ekonomisti jeste da se sva
domacdinstva ponasaju kao da su sastavljena od samo jedne osobe ili kao da
svi ¢lanovi domadinstva imaju iste zelje. Re¢ je o ,metodoloskom
individualizmu”.

17 Porodi¢na firma je malo preduzece kojim upravljaju i u njemu pretezno
rade clanovi porodice, a koje je u vlasnistvu jednog ili vise c¢lanova
porodice. Kuéna industrija je oblik industrijske proizvodnje u porodi¢nim
kuéama 1 stanovima kada tehnologija proizvodnje omoguéava takvu

decentralizaciju rada.
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Dohodak domadinstva potic¢e iz dva izvora: iz proizvodne aktivnosti ili
drzanja imovine (u tom sluéaju govori se o primarnim dohocima), ili iz
transfera koji odobrava drzava ili lokalne zajednice (u ovom sluéaju reé je
o transfernom dohotku). U jednu grupu svrstan je prihod pod nazivom
,bruto dohodak domaéinstva” (BDD), kao skup svih tih dohodaka,
umanjenih za obavezna pla¢anja drzavi, 1 prihod pod nazivom ,raspolozivi
dohodak”, odnosno umanjeni BDD za iznos poreza na dohodak. NISES
razvrstava BDD u razliCite pozicije. Za individualne preduzetnike uzima
se u obzir njihov bruto visak eksploatacije (BVE), odnosno nagrada ovih
preduzetnika.

Neto platom!8 naziva se deo koji ostaje posle svih uplata za socijalno
osiguranje, Sto iznosi oko 80% bruto nagrade zaposlene osobe. U
Francuskoj, neto plata iznosi oko 44% BDD-a.

Uplate za socijalno osiguranje zaposlene osobe, koje se odbijaju od njene
bruto zarade, sluze za finansiranje socijalnih davanja koja, takode, moze
isplad¢ivati drzava zahvaljujuéi fiskalnom finansiranju. U Francuskoj se
socijalna davanja odnose na zdravstvenu zastitu, starosnu penziju,
porodilje 1 porodicu, kao 1 na nezaposlenost, 1 predstavljaju oko 32% BDD-
a.

Dohodak od svojine nad finansijskim aktivama, dolazi od akcija
(dividendi), ili od zajma (kamata). On iznosi oko 5% BDD-a.

Faktori uticaja na dohodak domaéinstva su mnogobrojni. Privredni rast
ima, uglavnom, pozitivan uticaj na dohodak domacinstva. Bogatstvo koje
stvara privreda, povecavajuéi deo dodatnog bogatstva, obavezno pripada
domadinstvima, bilo preko poveéanja plata i BVE individualnih
preduzimaca, bilo poveéanjem njihovog berzanskog prihoda ili
smanjenjem poreza koje omoguéava privredni rast. Obrnuto,
usporavanje ekonomskog rasta negativno deluje na prihod domacinstva.

Politika aktiviranja potrosnje ima za cilj da se poveéa raspolozivi dohodak
domacinstva, kako bi se stimulisala traznja, odnosno zaposljavanje.

Prema podacima NISES-a zapaza se, od 60-ih godina proslog veka, rast
prihoda od imovine domaéinstava. Globalna ekonomska kriza (od 2007.)
usporava 1 pogorsava taj proces.

18 Plata je iznos koji isplacuje poslodavac zaposlenoj osobi kao naknadu za
rad za izvesno vreme (odredeni broj sati nedeljno) ili za izvesnu koli¢inu
rada. U vec¢ini zemalja OECD-a plata ne moze da se spusti ispod izvesnog
praga koji je minimalna plata.
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Raspolozivi dohodak po glavi stanovnika ima tendencije rasta (u
razvijenim zemljama). U 2003. godini on je iznosio: Austrija, 36.000,
Danska 44.710, Norveska 54.360, Svajcarska 149.660, SAD 39.430,
Nemacka 33.220, Japan 36.160, Grcka 18.660, Spanija 25.300 dolara,
itd.19

Porodi¢ni budzet ¢ini ukupnost novcanih prihoda koji mogu poticati iz
razli¢itih izvora, a u prvom redu tu spadaju plate i nadnice, rente, profiti,
dohoci od kamata, prihodi od prodaje imovine, sredstva dobijena na dar ili
kredit, 1sl. Porodi¢ni budzet osigurava zadovoljavanje potreba kao celine,
ali 1 ¢lanova porodice kao pojedinaca. Ima strukturu prihoda 1 rashoda, a
njime je ogranicena kupovna moé porodice, odnosno njenih pojedinih
clanova. Struktura porodi¢nog budzeta menja se u vremenu 1 prostoru,
zavisno od broja i dobi njezinih ¢lanova, te promena koje nastaju u
strukturi njenih prihoda i rashoda. Postoji logika prioriteta u izdacima iz
porodi¢nog budzeta, koju je prvi opisao E. Engel.20

Potrosnja domacdinstva je upotreba ostvarenog dohotka. Kupovina
namirnica, odece, odlazak na put — to su oblici potrosnje. Kada se jednom
obave ove radnje, nepotroseni deo dohotka se $tedi. Izdvajanje iz dohotka
za potrosnju naziva se sklonost ka potrosnji. Ona pokazuje velicinu dela
dohotka koji se izdvaja za potrosnju. Kriva sklonosti potrosnji je izlomljena
1 opadajuca, jer sa porastom dohotka opada udeo potrosnje u ukupnom
dohotku.

Svaki racionalan potrosa¢ nastoji da maksimizira svoju funkciju

19 Ostvaren BDP (per capita) u nekim zemljama naseg okruzenja iznosio je
u 2006. god.: Slovenija 21.695; Hrvatska 12.364; BiH 5.827; Makedonija
7.749; Albanija 5.323; Srbija 5.207 (Prema ,Politika“, Beograd,
07.03.2007).
20 Nemacki statisticar i1z 19. veka E. Engel je uporedujuéi visinu
porodi¢nog dohotka i strukturu njihove potrosnje dosao do zakljucka da
ljudi sa malim dohocima trose veéi procenat svojih prihoda na najnuznije
potrebe, a kod onih sa veéim prihodima opada procenat potrosnje na
najnuznije potrebe i sve vise raste udeo izdataka za zadovoljavanje ostalih
potreba (kultura, zdravstvo, rekreacija, idr.). Na bazi tog zakona Engel je
definisao tzv. Engelove krive, funkcije koje povezuju ravnotezne iznose
kupljene robe sa nivoom novc¢anog dohotka. Prosetna mesecna raspoloziva
sredstva po domadinstvu u Srbiji u tre¢em kvartalu 2013. g. iznosila su
59.779 dinara, od kojih je na liénu potrosnju domadinstva islo 53.282
dinara, i to najviSe na hranu (prema podacima Republi¢ckog zavoda za
statistiku), §to govori o siromasenju nasih domadinstava.

87



Radovan Pejanovié

korisnosti. U tom cilju potrosaci pri svom izboru daju prednost pojedinim
robama 1 uslugama na trzistu. U njithovom izboru, a samim tim 1
potro$nji, ograniéava ih raspolozivi dohodak (budZetsko ogranicenje) i nivo
cena.

Pravilo maksimiziranja zadovoljenja potreba sastoji se u takvoj raspodeli
potrosackog dohotka, pri kojoj mu poslednja novcana jedinica potrosena
za kupovinu neke robe obezbeduje jednaku graniénu (dodatnu) korisnost.
Drugim reéima, potrosac maksimizira korisnost izborom takve
kombinacije roba A 1 B koja zadovoljava budzetsko ogranicenje, 1
obezbeduje jednak odnos grani¢ne korisnosti i cene za sve robe.

Struktura potrosnje. Deo dohotka namenjen potrosnji nije stabilan.
Radnik u 19. veku trosio je citav svoj dohodak za zadovoljavanje potreba
u ishrani. Krajem 20. veka stanovnik jedne zemlje tzv. Treceg sveta, koji
ima veoma nizak prihod po ¢lanu domadinstva, primoran je da potrosi
¢itav dohodak da bi preziveo. Medutim, kada se dohodak povecava, deo
namenjen potrosnji se smanjuje.

Struktura potrosnje (deo dohotka namenjen potrosnji i sastav te potrosnje)
zavise u pojedinim zemljama od razli¢itog nivoa dohotka stanovnistva.
Strukture potrosnje mogu se, takode, modifikovati, ako cene raznih
potrosnih dobara variraju. Ako se poveca, na primer, cena benzina dok
javni prevoz pojeftinjuje, potrosac ¢e se opredeliti, ako moze, za nacin
prevoza koji mu odgovara.

Na strukturu potrosnje, kao 1 na ostale ekonomske strukture, uticala je
kriza u periodu 1970-1990. godine. Od 1965. do 1985. godine ucesce
privatne potrosnje u DBP-u vodeéih industrijski razvijenih zemalja
predstavljalo je oko 60%. Ona je bila u blagom porastu. Globalno, nivo
potrosnje je visok, uprkos ekonomskoj krizi 1 opstala je uprkos strogoj
politici plata u periodu 1980-1990. godine. Ova stopa je najvisa u SAD
65%. Kriza iz 2007. 1 ovde je dovela do promena.

U isto vreme, struktura potrosnje po kategorijama proizvoda, takode je,
evoluirala. Uopste uzev, u vodeéim industrijski razvijenim zemljama u
budzetu potrosaca zapaza se tendencija smanjenja dela troskova za
ishranu 1 povecanje troskova stanovanja, kao i1 Skolovanja, razonode i
prevoza. Ova promena strukture ukazuje na to da su potrebe u ishrani
zadovoljene 1 da se troskovi smanjuju. Medutim, potrebe za stanovanjem
teze je zadovoljiti, Sto je dovelo do povecanja cena nekretnina. U velikim
gradovima industrijski razvijenog sveta (Njujork, Tokio, Frankfurt,
London, Pariz, Moskva) cene stanovanja su takve da izvesne socijalne
kategorije moraju da se sele izvan ovih metropola. Porast Zzivotnog
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standarda dovodi, najzad, do novih potreba u oblasti zdravstva, kulture,
koriséenja slobodnog vremena 1 obrazovanja.

Deo dohotka namenjen potrosnji u razvijenim zemljama je, dakle,
relativno visok. Njegov obim se ¢ak poveéao od 1970. do 90-ih godina
proslog veka, bez obzira na krizne periode. Potrosacko drustvo ciji se
kraj najavljivao krajem 70-ith godina, ne samo da nije odumrlo, nego je
relativno ,,dobrog zdravlja“.2! Poboljsanje tehnike 1 nova dobra koja su se
pojavila, doveli su do eksplozije potro$nje novih proizvoda (video
rikorderi, kompakt diskovi, mikroraéunari, itd.), kao i veée raznovrsnosti
ponudenog izbora (na primer, novi modeli automobila).

Stednja u domacdinstvu. étednja je deo prihoda koji nije potrosen. Potrosac
Cesto zeli da odlozi potrosnju, da stedi da bi bolje trosio u buduénosti.2?
Na primer, on stedi jedan deo dohotka da bi, kasnije, kupio stan. Sklonost
Stednji pokazuje koliki je procentualni deo dohotka koji se stedi. Kriva

21 Potrosacko drustvo je 1izraz kojim se u novije doba naziva
visokorazvijena zajednica Cije je stanovnike zahvatila eksplozija potrosnje
zivotnih sredstava. Ta se pojava razli¢ito ocenjuje. Za jedne je ona izraz
drustvene krize, dehumanizacije ljudskih odnosa 1 postupaka, daljeg
otudenja coveka 1 drustva kojem pripada, itd. Drugi je, naprotiv, ocenjuju
kao pozitivhu tekovinu savremenih dostignuéa, funkciju razvoja,
modernih proizvodnih snaga, izraz covekovog oslobodenja od robovanja
materijalnoj proizvodnji. Sto je zemlja ekonomski razvijenija, to su 1
potrosacka prava bolje zastupljena. Medunarodna organizacija saveza
potrosa¢a (IOCK), koja je od 1995. godine promenila ime u Medunarodni
potro$a¢i (Consumers International) wusvojila je osam osnovnih
potrosackih prava, podrzanih od strane Generalnog sekretarijata
Ujedinjenih nacija. To su: 1) pravo na zadovoljenje osnovnih potreba; 2)
pravo na bezbednost; 3) pravo izbora; 4) pravo na informisanost; 5) pravo
da se ¢uje glas potrosaéa; 6) pravo na obesteéenje; 7) pravo na obrazovanje
potro$aca; 8) pravo na zdravu zivotnu sredinu.
22 Stednja je suzdrzavanje od potrosnje materijalnih dobara ili novca.
Sprovodi se odgadanjem, odnosno ograni¢avanjem potrosnje na odredeno
vreme. Razlikuje se materijalna 1 novcana stednja, individualna i
kolektivna, dobrovoljna i prisilna stednja. Postoje posebne privatne i javne
ustanove za sStednju, koje podsticu gradane da stede i brinu se o
racionalnom koriséenju usteda. Posebno je rasprostranjena novcana
Stednja, drzanjem gotovine ili ulaganjem u Stedne ustanove (banke,
Stedionice, poste), koje ulagadima izdaju posebne sStedne isprave.
Gomilanjem sitnih stednih uloga stvaraju se velika novéana sredstva koja
se mogu koristiti za ostvarivanje krupnih privrednih i drugih drustvenih
projekata.

89



Radovan Pejanovié

sklonosti $tednji je izlomljena i rastuéa, jer sa porastom dohotka raste
udeo stednje u ukupnom dohotku. Pojedinci koji imaju nizak dohodak
nemaju mogucénost da sStede, a neki moraju c¢ak da se zaduzuju
(negativna stednja).

Potrosa¢ se uvek nalazi pred izborom izmedu sadasnje potrosnje 1
stednje kao odloZene (buduéde) potrosnje. Poveéana potro$nja smanjuje
velicinu sStednje, 1 obratno. U tom smislu se potrosnja 1 Stednja mogu
posmatrati kao komplementarne velicine.

Postoje slucajevi kada se stednja ne koristi za kasnije bolje zadovoljenje
potreba drustva. Ona je ,zamrznuta” u obliku kupovina dobara
tezauracije ili rezervne vrednosti: kupovina zlata je za to najbolji primer.23

U periodu 1945-1970. godine razvojem industrijalizacije i poveéanjem
dohotka, nivo Stednje se znatno povecao — isto kao potrosnja. Saldo od
dohotka do iznosa potrosnje, imao je prosecne stope rasta vise od stope
rasta dohotka. Ova stednja posebno je bila usmerena prema nekretninama
1 individualnoj svojini.

Finansijska stednja omoguéila je, na primer, poveéanje kategorije
penzionera u industrijski razvijenim zemljama: Stedisa ¢uva jedan deo
svog dohotka za uplate — stednju, koje mu kasnije omogucavaju da zivi
zahvaljujucéi penziji koja ¢e mu se isplaéivati. Ovaj tip finansijske stednje,
u SAD prolazi kroz penzione fondove, koji su, zahvaljujuéi stednji koju su
znali da privuku, postali presudni akteri na medunarodnom finansijskom
trzistu.

Od 70-ih godina proslog veka, u industrijski razvijenim zemljama, deo
stednje je opao (u proseku). Zelja da se odrzi rast nivoa potrosnje dovela
je do smanjenja znacaja globalne stednje. Paralelno, kriza je promenila
oblike finansijske Stednje i dovela do poveéanja novih finansijskih
,proizvoda” DIPK (drustvo za investicije sa promenljivim kapitalom),
projekti za stednju u akcijama, planovi stednje za stan, ugovori o
osiguranju zivota, koje najcesce, prate interesantne poreske olaksice.

23 Potrosaci nisu jedini koji delimic¢no Stede svoj dohodak. Veliki deo profita
preduzeca, takode se stedi da bi im omogucéio investicije. Da bi realizovala
sva ulaganja, koja smatraju pozeljnim, 1ako nemaju dovoljno sredstava,
preduzeéa se zaduzuju, uzimaju kredit. Stednja se tada pretvara u
investiciju posredstvom finansijskih institucija (banke i drugi finansijski
posrednici). Isto tako, drzava moze da se obrati privatnicima za upis
zajma za finansiranje svog deficita ili nekih vaznih operacija (sludaj
ratnih zajmova 1914. i 1939. godine).

90



Mikroekonomski pokazatelji (indikatori) u
metodologiji ekonomskih istrazivanja

Stednja se nastavlja pocetkom 90-ih godina. Ona, u prvo vreme, odrazava
neizvesnost koja vlada u domadinstvima, u odnosu na neizvesnu
buduénost 1 na strah od nezaposlenosti. Zatim, poveéanje kupovne modi,
u kontekstu ekonomskog oporavka, omoguéava da se dostigne stopa od
15,8%. Kriza iz 2007. godine sve to usporava, ogranicava i pogorsava.

Posto sStednja predstavlja deo prihoda koji se ne koristi u neposrednoj
potrosnji, nivo stednje, uglavnom, zavisi od potrosnje. Prema Kejnsu,
stednja zavisi od nivoa raspolozivog dohotka iste ili prethodne godine.
Iznad izvesnog nivoa dohotka, ekonomski subjekt vise voli da stedi, buduci
da se potrosnja poveéava brze od prihoda (hipoteza smanjujuéeg htenja za
potrosnjom). Ispod ovog praga dohotka, dolazi do smanjenja Stednje, éak
do negativne Stednje (odnosno do pozajmice), da bi se finansirale
neodloZne potrebe (kao hrana).

Protiv ovakve formulacije pobunili su se mnogi ekonomisti. Zaista,
statisticke studije, posebno one koje je izradio Sajmon Kuznjec (1901-
1985) o odnosu izmedu potros$nje i raspolozivog dohotka od 1869. do 1938.
godine pokazale su da marginalna sklonost ka potrosnji, mozda opada na
kratki period, ali da ona ostaje konstantna kada se potrosnja domacinstva
proucava od vise godina ili decenija.

Kejnzijanska analiza je, dakle, u protivreCnosti sa stvarnim ponasanjem
domacinstva. Ekonomisti su, prvo, istakli efekt mehanizma za obrtanje
samo u jednom smeru: kad se dohodak smanjuje, porodice odbijaju da
smanje potrosnju. Jos ¢e znacajnija biti ideja da domacinstva ne odreduju
svoju potrosnju prema svom tekuéem dohotku, nego predvidenom dohotku
na mnogo duzi period.

Prvi ekonomista koji je koristio ovu ideju jeste amerikanac Franko
Modiljano (roden 1918). Prema njemu, domadinstva trose i Stede u
zavisnosti od njithovog ,,zivotnog ciklusa”. Domacinstva pozajmljuju dok su
mlada (za $kolovanje ili kupovinu stana), Stede u toku aktivnog Zivota
(buduéi da njihov dohodak prevazilazi njihove potrebe za potro$njom) i na
kraju, smanjuju potro$nju kada postanu penzioneri (imaju mnogo vise
slobodnog vremena). Stednja, prema tome, uglavnom zavisi od godina
starosti domacdinstva.

Nobelovac Milton Fridman iznosi hipotezu o permanentnom dohotku.
Stednja 1 potrosnja ne zavise od trenutnog dohotka, nego od dohotka
kojim moze da raspolaze ekonomski subjekt u svakom periodu svog
zivota, a da ne dira u svoju imovinu.

Tesko je proceniti, bez objasnjenja ekonomista, determinante stednje.
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Brojni faktori mogu da uti¢u na njen nivo, i taj je uticaj, pored ostalog,
dvostruk: poveéanje kamatne stope podstice na stednju. Isto se desava i sa
posledicama krize: ona podstice na stednju iz opreznosti, ali, paralelno,
ona smanjuje interesovanje domacdinstva za dugorocne projekte, jer ono
vise voli trenutak u kome zivi, znaci ona ga podstice da ne stedi.

Motiv stednje je, dakle, razlicit. Ali cilj Stednje su investicije. S tim u vezi
razvila se u ekonomiji teorija portfolio. Portfolio (engl. portfolio) znaéi
investirati u vise razli¢itih oblika finansijske aktive. Osnovni razlog za
formiranje portfolija je diverzifikacija rizika investitora. Portfolio teorija
nam, dakle, govori kako racionalno investirati novac. Pravilo u portfolio
teoriji je da se izvrsi diverzifikacija rizika u razli¢ita ulaganja. Drugacije
receno pouka je: ,ne stavljati sva jaja u jednu korpu”. To znaci da treba
izabrati ulaganja gde jedan deo predstavlja nizak rizik, a drugi deo visok
rizik, itsl. Diverzifikacijom svog novca na Sirok krug investicija, ljudi
mogu izbeéi visok rizik ulaganja, koji ih prati.

5. Indikatori kretanja stanovnistva i radne snage

Stanovnistvo je vazan faktor ekonomije. Iz stanovnistva se regrutuje
radna snaga, s jedne strane, a i formira traznja (potrosnja), s druge
strane. Stoga se belezi (godisnje) ukupan broj ljudi u drzavi. Prate se,
popisom stanovnistva, struktura zivotne dobi 1 promene.

Demografska istrazivanja obuhvataju sledeée tri osnovne faze: (1)
prikupljanje i obrada podataka o stanovnistvu (prvenstveno u statistiékom
obliku, putem demografske statistike); (2) analiza numeric¢kih podataka o
stanovnistvu; i (3) kauzalno istraZivanje, odnosno istraZivanje veza i
meduzavisnosti izmedu demografskih fenomena. U svim fazama
istrazivanja dolazi do izrazaja primena metoda demografske analize, kao 1
opstih metoda koji se primenjuju i u drugim disciplinama.

Demografska analiza obuhvata analiticki instrumentarijum razvijen u
okviru demografije (kao nauke o stanovnistvu). Podrazumeva primenu
statistickih 1 matematickih metoda na podacima dobijenim iz popisa
stanovnistva (koji se obavlja svake pete ili desete godine), vitalne
registracije i anketa. Demografska analiza je od znac¢aja u svim domenima
istrazivanja.

Demografske teorije ili teorije o stanovnistvu nastoje da objasne ili
predvide tok demografskih pojava, narocito odnos izmedu stanovnistva 1
ekonomskih, socijalnih 1 psiholoskih faktora. Demografske doktrine su se
pojavile ranije od demografskih istrazivanja i bile se usko vezane za realne
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probleme pojedinih drustava. Diskusije o populacionim teorijama pocinju
sa Maltusom 1 njegovom doktrinom o potrebi ograni¢avanja rasta
stanovnistva.24

Tokom druge polovine 20. veka globalna eksplozija broja stanovnika bila je
pravi demografski ,,zloéudni duh®. Ovaj vek (21.) suo¢ava se sa suprotnim
strahom — poéetkom demografskog pada, koji se desava (napr. kod nas)
kroz tzv. ,belu kugu“.25

Radna snaga je pokazatel) maksimalnog potencijalnog outputa. Prezentuje
se ukupan broj, a prate struktura i1 promene. Objavljuje se mesecno, ili
barem jedan mesec na kraju posmatranog perioda. ProseCan godisnji
porast radne snage u zemljama OECD-a bio je 0,5% u periodu od 2000-
2004. godine.

Radnu snagu ¢ini broj zaposlenih (i samozaposlenih) plus nezaposleni koji
su spremni i sposobni za rad. Ukupan broj zaposlenih naziva se ekonomski
aktivno stanovnistvo.

Radna snaga se inace razli¢ito definise u pojedinim zemljama. Negde ona
ukljuéuje ljude koji su stariji od 15 godina (Italija, Kanada), 16 godina
(SAD), ili izmedu 16 i 64 (Svedska), ili 151 74 godina (Norveska). U radnu
snagu se ukljuCuje, uglavnom, civilno stanovnistvo (tj. iskljuéene su
oruzane snage), dok na primer Spanija uklju¢uje i vojno osoblje.

Na promene radne snage uticu tri grupe faktora: stanovnistvo, migracije 1
proporcionalno uce$sée u privrednoj aktivnosti. Za prvi faktor

24 Maltus T. Robert (1766-1834) engleski svestenik i ekonomist, izlaze
svoju teoriyju stanovnistva, po kojoj se stanovniStvo poveéava
geometrijskom progresijom (1,2,4,8..), a hrana samo aritmetrickom
(1,2,3,4...).

Maltuzijanstvo je ucenje koje uzrok drustvenih nevolja i1 siromastva vidi,
ne u drustvenim odnosima, ve¢ u brzom porastu stanovnika, koji nije
srazmeran porastu sredstava za zivot. Otuda potreba ograni¢avanja rasta
stanovnistva.

25 Broj stanovnika u zemljama OECD-a povecao se za 0,9% godisnje
izmedu 1995. 1 2005. Predviden je prosecan godisnji rast od 0,5% u periodu
od 2005-2020. godine. Ocekuje se porast broja stanovnika u Kini za 0,60%
godisnje 2005-2020. godine. U mnogim zemljama (Rusija, Ukrajina,
Japan, Italija, Nemacka i druge) — primetan je pad broja stanovnika.
Posebno je tim procesom (,bele kuge“) zahvaéena Evropa, kao i nasa

zemlja.
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(stanovnistvo) vazna su demografska kretanja.26 Migracije su veoma
izrazene na medunarodnom nivou. U industrijskim razvijenim zemljama
priliv stranih radnika povecava se od kraja 80-tih proslog veka. Raste sve
veCi broj legalnih, posebno ilegalnih imigranata u SAD, V. Britaniju,
Kanadu, Nemacku, Francusku, Australiju, Italiju.2?” Sto se tice treceg
faktora (tj. stope udela radne snage kao procenta od ukupnog broja
stanovnika) on se povedava od 80-tih i 90-tih godina proslog veka (zbog
ranijeg odlaska muskaraca u penziju, posebno u Francuskoj, Finskoj 1
Holandiji), $to se kompenzuje veéim brojem udatih Zena koje ulaze u
radnu snagu (posebno u SAD, Australiji, V. Britaniji, Novom Zelandu i
Skandinavskim zemljama).28

Zaposlenost je pokazatelj potencijala sadasnjeg outputa. Prezentuje se broj
ukupno zaposlenih, a prate se struktura i promene. 29 Objavljuje se
mesecno, ili barem jedan mesec na kraju posmatranog perioda.

Potpuna stopa zaposlenosti obi¢no se definiSe kao radna snaga umanjena
za prirodnu stopu nezaposlenosti.

Glavni izvori podataka za merenje zaposlenosti su popisi 1 ankete o
stanovniStvu 1 stopi zaposlenosti. Ankete o domaédinstvima su obi¢no
najpouzdaniji izvor posto ankete o zaposlenima imaju tendenciju da
udvostruce broj ljudi koji rade vise od jednog posla.3® Mesecne brojke
izmedu glavnih anketa zasnivaju se na stopi zaposlenosti, te su prikazane
u obliku procena ili interpolacija.

Zaposlenost 1 nezaposlenost su izrazito ciklicni procesi. Kada se povecéava
traznja drustva prvo naginju povecanju prekovremenog rada. Uzimaju
vise radnika tek tada kada se veca traznja percepcira kao dovoljno jaka i

26 Stopa radanja u brojnim industrijski razvijenim zemljama pala je na
nivo proste reprodukcije ili nize, od 80-tih godina proslog veka. Zemlje u
razvoju imaju mlado stanovnistvo (30-40% ima ispod 15 godina).

27 Osobe rodene u inostranstvu cine vise od 5% radne snage u SAD,
Nemackoj i Francuskoj, oko 20% u Svajcarskoj i Kanadi, i preko 25% u
Australiji.

28 Zene ¢ine manji udeo u radnoj snazi uglavnom u arapskim zemljama.

29 Zaposlenost u zemljama OECD-a porasla je za 1,1% godisnje izmedu
1993. 1 2003. godine. Globalna ekonomska kriza iz 2007. donela je pad
zaposlenosti 1 pojavu masovne nezaposlenosti.

30 Veéina zemalja sprovodi ankete o domadinstvima: neke mesecno
(Australija, V. Britanija, Japan, SAD, Kanada), neke tromeseéno (Belgija,
Italija, Gréka, Novi Zeland), a neke jos rede (Turska).
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trajna. Kada traznja slabi, prvo se smanjuju radni sati, a onda 1 broj
radnih mesta.

Nezaposlenost je pokazatelj viska radnih potencijala 1 manjka ekonomije.
Meri se ukupna nezaposlenost (judi koji ne rade, ali su spremni i sposobni
radit) i stopa nezaposlenosti kao procenat nezaposlene radne snage.
Prezentuje se ukupan broj 1 procenat.3! Prate se struktura i1 promene.
Objavljuje se mesecno ili barem jedan mesec na kraju posmatranog
perioda.

Ukupna nezaposlenost se meri na osnovu osoba registrovanih kao
nezaposleni (Austrija, Svajcarska) ili onih koji traze socijalne beneficije
(Belgija, V. Britanija) ili na osnovu anketa. Ankete su obiéno bolji
pokazatelj jer obuhvataju ljude koji bi prihvatili radno mesto da im je
ponudeno, ali koji nisu registrovani kao nezaposleni.

Stopa nezaposlenosti se obi¢no definiSe kao nezaposlenost u procentu
radne snage (zaposleni plus nezaposleni). Nacionalne varijacije su velike.32
Medunarodna organizacija rada 1 ostale medunarodne organizacije
izraduju standardizovane stope nezaposlenosti koje se razlikuju od
nacionalnih brojki, ali predstavljaju doslednu osnovicu za medunarodno
poredenje.

Nezaposlenost je pojava koja nikada ne pada na nulu iz slede¢ih razloga:
delimiéna nezaposlenost (uvek postoje ljudi koji menjaju poslove i
povremeno se vode kao nezaposleni); strukturalna nezaposlenost
(obuhvata ljude ¢ije sposobnosti nisu uskladene sa poslovnim
moguénostima, te je potrebna prekvalifikacija); sezonska nezaposlenost
(poljoprivreda, gradevinarstvo i turizam su posebno osetljivi na sezonske
varijacije); ostala nezaposlenost (to su ljudi koje je gotovo nemogudée
zaposliti, zbog nestabilnosti da se integrisu u drustvo).

U ekonomskoj teoriji se isti¢e prirodna stopa nezaposlenih (PSN) ili
usporena inflaciona stopa nezaposlenosti (UISN), prema kojima su traznja
1 ponuda radne snage uravnotezeni. Osnovna premisa je da poveclanje
traznje moze biti prevedeno u visu stopu zaposlenosti samo do UISN-a u

31 Standardizovana stopa nezaposlenosti u zemljama OECD-a u proseku je
iznosila 6,8% izmedu 1995. 1 2005. godine. Izbijanjem globalne ekonomske
krize taj procenat je visestruko poveéan.
32 Nemacka, napr. iskljucuje samozaposlene iz radne snage. Belgija ima
dve stope nezaposlenosti koje izrazavaju nezaposlenost kao procenat
ukupne 1 osigurane radne snage.
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kom trenutku zaposlenost prestaje rasti, a poveéanje traznje preliva se u
vecu inflaciju.

Procene UISN-a su subjektivne 1 variraju od zemlje do zemlje, zavisno od
nivoa minimalnih plata, beneficija, poreza na plate, sindikata 1
demografskih faktora, kao $to je starosna struktura radne snage.

Kod nezaposlenosti je prisutna ciklicnost. Kako traznja raste drustva
uzimaju vise radnika, a nezaposlenost se smanjuje. Kada vise nema
raspolozive radne snage (kada se dostigne UISN), traznja se preliva u
inflaciju ili uvoz.

Nezaposlenost u industrijski razvijenim zemljama je (ponovo) pocela rasti
pocetkom 90-tih godina proslog veka. Dostigla je vise od 8% radne snage
(1993 1 1994.), a potom je pala na nesto vise od 6%. Stopa je visa u Evropi
(7,9% 2005.) nego u SAD (5,1), gde su fleksibilna trzista radne snage i jak
privredni rast smanjili nezaposlenost. Kriza iz 2007. godine, drasti¢no je
pogorsala stopu zaposlenosti, 1 povecéala stopu nezaposlenosti.

6. Umesto zakljucka: poruka

Mikroekonomski pokazatelji (indikatori) su znaéajni u metodologiji
ekonomskih istrazivanja. Ovde je re¢ o grupi indikatora, pocev od homo
oeconomicus-a, pa do indikatora stanovnistva i radne snage. Svi oni, na
svoj nacin, pruzaju sliku o mikroekonomskim kretanjima, i osnova su za
mikroekonomsku analizu, sto je vazno za mikroekonomske subjekte i
njihovu poslovnu politiku. Zbog toga ih je potrebno znati, analizirati i
primenjivati u praksi i metodologiji istrazivanja.
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Abstract: The author analyzes in two parts the microeconomic
indexes (indicators) in terms of the methodology of economic
researches. In this (first) section are discussed: the indicators of
homo oeconomicus, the market indicators, indicators of
household, indicators of population and labor force. Each of these
indexes (indicators) are important for microeconomic research.
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